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Izvjestaj o radu RTB za 2025

IZVJESTAJ O RADU 2025. godina —-PJ TV BUDVA

UvVOD

TV Budva je poslovna jedinica sistema LJE RTV Budva koja programske aLtlvnostl realizuje
u skladu sa Planom rada za svaku narednu godinu , koji je koncipiran na rea. nlm osnovama i

koji je u skladu sa procijenjenim moguénostima u ljudskom i tehni¢kom smlslp
\

Lokalni javni emiteri imaju vaznu ulogu u informisanju gradana, ouvanju lokalnog identiteta
i razvoju demokratskog drustva. Njihov osnovni cilj jeste pravovremeno, ob_ektivno i
profesionalno informisanje javnosti o dogadajima i temama od zna&aja za lo l(ai.lnu zajednicu.
Kroz svoj rad lokalni javni servisi doprinose transparentnosti rada institucija, jaganju
gradanskog udesca i afirmaciji javnog interesa. }

Poseban znadaj lokalnih emitera ogleda se u promociji kulturne bastine, tradicije, jezika,
umjetnosti i drustvenih vrijednosti sredine u kojoj djeluju. Oni predstavljaju prostor za
afirmaciju lokalnih stvaralaca, kulturnih institucija, obrazovnih sadrzaja, spcﬁa turizma i
privrede, ¢ime doprinose ukupnom drustvenom i ekonomskom razvoju zajecnice.

U savremenim medijskim uslovima, lokalni javni emiteri imaju i zadatak da unapreduju
kvalitet programa kroz savremene produkcijske standarde, digitalizaciju sad- Zaja i razvoj
multimedijalnih platformi. Njihova uloga posebno je vazna u oduvanju profeswnalnog
novinarstva i pruZanju provjerenih informacija u vremenu ubrzanog $irenja neprovjerenih
sadrZaja putem drusStvenih mreZa i digitalnih kanala komunikacije. \

Perpozbnajuéi znadaj uloge LJE RT BUDVA -PJ TV Budva I tokm 2025. Godine smo bili
bna visini tzadatka I osnaZivali rast I razvoj naseg Sistema. |

TV Budva je u skladu sa Programskom osnovom, u 2025 godini na ned; eljnon‘l nivou
emitovala 10.080 minuta programa iz sopstvene produkcije i kupljenih programa.

Emitovani programski sadrZaji podijeljeni su na informativni program , zabavni
,dokumentarno obrazovni, kulturno-umjetni&ki, djegiji i sportski program.
Tokom 2025. godine TV Budva nastavila je razvoj programske Seme kroz unapredenje
produkcijskih kapaciteta i uvodenje novih, sadrzajno i vizuelno obogaéenih ormata Cilj ovih
aktivnosti bio je poveéanje kvaliteta programa, jadanje informativne, kulturre i 1 zabavne
funkcije medija, kao i priblizavanje sadrzaja savremenim potrebama gledalaca i digitalne
publike.
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Poseban akcenat stavljen je na produkeijski obogaéen program, koji podrazvmijeva moderniji

vizuelni identitet emisija, unaprijedenu tehnicku realizaciju, kori$cenje savremene video 1
audio opreme, terensku produkciju, grafi¢ku obradu sadrZaja, kao i ve¢u zasupljenost
autorskih i dokumentarnih formata. U izvje$tajnom periodu realizovan je veci bI‘O] emisija sa
terena, direktnih ukljudenja i specijalnih programskih cjelina posveéenih kultu‘rmm,
turistiékim i drustvenim dogadajima u Budvi i Crnoj Gori.
U okviru razvoja programske ponude uvedeni su novi sadrzaji razlicitih Zanroya, sa ciljem
diversifikacije programa i privladenja $ire publike. Medu novim formatima nalaze se emisije
iz oblasti kulture, turizma, ekologije, Zivota mladih, lokalne privrede, zdravlja/i savremenih
drustvenih tema. Posebna paZnja posvedena je afirmaciji lokalne zajednice, pr<‘)mociji

kulturnog identiteta Budve i predstavljanju uspjes$nih pojedinaca, institucija i 1‘nicij ativa.

Tokom godine unaprijeden je i informativni program kroz dinami¢niji pristup izvjeStavanju,
¢ed¢a ukljudenja sa dogadaja, analiti¢ke razgovore i produkcijski modernizo va:ne studijske
emisije. Digitalna prisutnost televizije dodatno je osnaZena objavljivanjem pri}‘lagodenih video
sadrZaja za druStvene mreZe i online platforme, ¢ime je ostvaren veci domet i bolja
komunikacija sa publikom.
Produkcijski razvoj programa u 2025. godini doprinio je povecanju profesionalnih standarda
rada, prepoznatljivosti medija i ukupnog kvaliteta emitovanog sadrzaja. Uvedenjem novih
emisija i savremenijih produkcijskih modela TV Budva nastavila je da jaca svoju ulogu
relevantnog lokalnog javnog emitera i medija od znacaja za informisanje, kl;ltl‘uru i drustveni
Zivot zajednice. ‘

Programski sadrzaji iz soptvene produkcije u skladu su sa programskim standardima u
elektonskim medijima ,koncipirani su sa ciljem unaprijedenja medijskih sloboda, pove¢anja
uledca gradana u kreiranju medijske scene, transparentnosti , razvoja medijskog pluralizma 1
medijske pismenosti.

Tokom izvjestajnog perioda-2025. Godine TV Budva ostvarila je zna¢ajne rezultate u

realizaciji programskih i produkcijskih ciljeva, potvrdujuéi svoju ulogu releva‘ntnog lokalnog

javnog emitera. Programska $ema bila je usmjerena na pravovremeno inforrnij;anje gradana,
praéenje aktuelnih drustvenih dogadaja i promociju kulturnih, turisti¢kih i dru: >tven1h
vrijednosti Budve i Crne Gore.
Rad televizije karakterisala je kontinuirana produkcija informativnog, kultumog, zabavnog 1
dokumentarnog sadrZaja, uz unapredenje tehni€kih i vizuelnih standarda programa. Posebno
se izdvaja povecan broj emisija realizovanih na terenu, direktnih prenosa i soecijalizovanih
programskih sadrZaja koji su doprinijeli ve¢oj dinamici i kvalitetu programa.
Uvodeniem novih emisiia 1 produkciiski obogaéenih sadrzaia televiziia ie nokazala spremnost
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-Muzicki spotovi-

Muzi¢ki spotovi domace i strane produkcije na programu su od 05:00 do 07:C0 svakog
radnog dana i vikendom (kupljeni sadrZaji)

-Filmski program-

Radnim danima i vikendom u terminu od 00:15 do 03:15, u trajanju od 90 miruta emituju se
po dva igrana filma (kupljeni sadrZaji )Igrani filmovi Zanrovski su porodi¢ne romantiéne
drame , trileri , akcioni i vestern iz fundusa TV Budva , kao i nobvije za koje smo posjedovali
licence za emitovanje do 15. 09.2024., a za ostale I nakon toga.

-Serijski program-

Na listi serijskih programa- kupljeni sadrZaji- slijedi opis onih koje smo emitovali ( u skladu
sa trajenjem licenci)u premijernim i repriznim terminima,u trajanju od 45 i 50
minuta.Emitovane su serije “Tajni zakon”-radnim danima od 10:05 do 10:50, <eprizni termin
16:00 do 16:45 i vikendom —subota 15:30 do 16:15, nedjeljom od 101 11 sazi 1 trajanju od 45
minuta

“Payback” —radnim danima i vikendom 17:05 do 17:55 , reprizno 22:35 do 2%:25 u trajanju
od 50 minuta , “Agent” — radnim danima od 21:00 do 21:50 i 23:25 do 00:15 i subotom od
16:15 u trajanju od 50 minuta.

-Crtani film-

Animirani filmovi za djecu iz kupljene produkcuije na programu su savkog ~adnog sana od
07:05 do 07:30

-Igrani filmovi za djecu-

Filmovi za djecu , kupljena produkcija na programu su subotim I nedjeljom oc 08:00 sdo
09:00

Izvjestaj o radu RTB za 2025

ZAKLJUCAK

Na osnovu realizovanih programskih aktivnosti i ostvarenih rezultata u izvje$ajnom periodu,
mozZe se zakljuciti da je TV Budva uspjesno realizovala svoju funkciju lokalncg javnog
emitera, ostvarujuéi znagajan doprinos informisanju gradana, promociji kultarmih i drugtvenih
vrijednosti, kao i unapredenju medijskog prostora lokalne zajednice.

Tokom 2025. godine televizija je pokazala kontinuitet u proizvodnji kvalitetmeg i raznovrsnog
programa, uz vidljiv napredak u oblasti produkcije, tehni¢ke modernizacije i razvoja novih
sadrZaja. Posebno se izdvaja unapredenje produkcijski obogaéenog programa, veéa
zastupljenost sadrZaja sa terena, kao i uvodenje novih emisijskih formata ko i su doprinijeli
kvalitetnijoj i dinami&nijoj programskoj ponudi.
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Kroz profesionalan pristup radu, praéenje aktuelnih dogadaja i afirmaciju tema od znacaja za
gradane Budve i Crne Gore, TV Budva potvrdila je svoju vaznu ulogu u javnom informisanju
i o¢uvanju lokalnog identiteta. Istovremeno, razvoj digitalnih platformi i prisustvo na
drustvenim mreZama doprinijeli su ve¢oj dostupnosti sadrzaja i boljoj komurikaciji sa
publikom.

U narednom periodu potrebno je nastaviti sa unapredenjem tehni¢kih kapaciteta, razvojem
sopstvene produkcije i kreiranjem inovativnih medijskih sadrZaja, kako bi televizija dodatno
osnazila svoju poziciju savremenog i odgovornog lokalnog javnog servisa u -nieresu gradana i
zajednice.
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II
IZVJESTAJ O RADU RADIO BUDVE za 2025. godinu

Tokom 2025. godine realizovani su programi po usvojenoj programskoj Semi, $to znadi
emitovanje 15-osatnog programa uzivo iz studija Radio Budve, od 07.00 do 22.J0 h, uz muzi¢ki
i marketingki program od 22.00 do 07.00 sati.

Centralna dnevno informativna emisija Budvanska hronika, emituje se u istom terminu vise
od trideset godina, od 17.30 h. Rije¢ je 0 30-ominutnoj emisiji koja sadrZi pregled najznacajnijih
deSavanja lokalnog karaktera svakog radnog dana. Ona objedinjuje politicke, ekonomske,
dru$tvene, kulturne, sportske i servisne aktuelnosti, a u izuzetnim i vanredaim situacijama
tokom emisije moZe se realizovati gostovanje ili telefonsko ukljuéenje. Em-sia sadrzi od Sest
do osam novinarskih priloga (u trajanju do 3 minuta), servisne informacije, saopstenja,
reagovanja, obavjeStenja, vremensku prognozu i prognozu za juzni Jadraa. Njeno reprizno
emitovanje je narednog jutra, od 07.00 h.

Sto se ti¢e standardne programske Seme, svakodnevno je od 08.00h w studiju raden
devedesetominutni Jutarnji program (servisni info blok, ukljuenje iz AMSCG, raspored
dezurstava u Domu zdravlja, izvjestaji MUP-a, informacije iz Vodovoda, Komanalnog i drugih
opstinskih preduzeca, pregled dnevne $tampe, razna saopstenja, dogodilo se ra dana$nji dan i
s).

U okviru programskog sadrzaja Na§im gradom od 10.00 do 12.00h realizovana su gostovanja
u studiju u teminima 10.00, 10.30 i 11.00 na brojne teme i aktuelnosti dana, zatim reporterska
ukljuCenja sa terena, reportaZe, prilozi iz obrazovanja, kulture ili medizine, izvjeStaji sa
konferencija za novinare. Dio dvosatnog prijepodnevnog termina, jedrom do dva puta
mjese€no, bio je posveéen jednoj od najveéih ranjivih grupa, osobama sa invaliditetom,
njihovim potrebama i problemima sa kojima se susreéu, aktivnostima koje samni preduzimaju,
ali i zajedni¢kom iniciranju rjeSavanja odredenih problema kod nadleZnih lokelnih institucija i
ustanova. Na isti na¢in su obradivane i teme koje se ti¢u RE populacije, njihcvog statusa, prava
1 moguénosti, predstavljanja programa podrske, kao 1 uspjesnih pripadnika EE populacije.

Termin, ta¢no u podne, bio je rezervisan za emitovanje autorskih emisija iz mazligitih oblasti.
Tokom

2025. godine, jednom sedmiéno, emitovane su Sve boje kulture, Otvoremo o0 NVO, Radio
ordinacija, Vox Iuventutis, Radio bonaca, Zujalica i Teen Top Five. Sve emisije su imale i
reprizna emitovanja, istog dana od 19.15 h.
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Ponedjeljkom je emitovana polusatna emisija Sve boje kulture koja se bavila Eulturom iz svih
uglova i uvijek sa gostom/ima u studiju. Tokom 2025. godine ponedjeljkom se govorilo o
materijalnoj i nematerijalnoj kulturnoj bastini, obi¢ajima i tradiciji, arheo ogiji, folkloru,
istorijskim podacima o nastanku i trajanju Budve i svih znadajnijih kultarno istorijskih
spomenika na njenoj teritoriji (tvrdave, manastiri, guvna, spomenici), kao i o istorijskim
li¢nostima, ali i savremenicima koji su zna¢ajno doprinijeli razvoju Budve u svakom smislu.

Otvoreno o NVO je emisija koja je emitovana utorkom u trajanju od 30 miauta i bavila se
aktivnostima viSe od 50 registrovanih NVO u Budyvi. Cilj emisije je bio da se prezentuju projekti
nevladinog sektora koje podrzava Opstina Budva, ali i sve aktivnosti koje upucuju na problem
u drustvenoj zajednici. Takode, bio je zastupljen i gradanski aktivizam u Budvi i Petrovcu, Sto
kroz saopS$tenja, akcije, mnogobrojne projekte i praéenje njihove realizacijs. Pradene su i
aktivnosti nadleznih opstinskih i drzavnih instutucija kada je finansiranje NV C u pitanju.

Polusatna edukativna emisija iz medicine, Radio ordinacija je emitovana srijecom i njeni gosti
su bili ljekari iz Budve, Crne Gore i regiona, specijalisti odredenih grana m=dicine koji su na
jednostavan nacin govorili 0 mnogobrojnim zdravstvenim problemima, preveativi, uzrocima,
simptomima, dijagnostici, lije€enju i zdravim stilovima Zivota.

Cetvrtak u podne bio je rezervisan za mlade i sve njihove aktivnosti posebno u okviru
Omladinskog kluba Budva sa &ijim predstavnicima je ostvarena veoma codra saradnja. U
emisiji Vox Iuventutis bile su zastupljene i sve znadajnije aktivnosti svih obrazovnih ustanova
iz Budve i Petrovca, ali i nevladinog sektora kojima su mladi interesna sfera, kao i volonterima
Crvenog krsta Budva. Posebna paznja posveéena je mladim i uspje$nim Budvankama i
Budvanima iz svih sfera Zivota. U realizaciji emisije u drugom dijelu godine aktivno je ukljucen
1 jedan srednjoskolac.

Emisija sa turisti¢kim temama, Radio Bonaca na programu je bila petkom u podne i tokom
30 minuta bivala se svim najaktuelnijim turistikim temama uz adekvatne sagcvornike.
Promovisani su poznati, ali i manje zastupljeni vidovi turizma, destinacije, kal-urno istorijsko
nasljede, lokalni obi¢aji i manifestacije i drugi segmenti koji zajedno ¢ine jedimstvenu ponudu
Budve i Crne Gore.

Edukativno muzic¢ka emisija za najmlade, Zujalica emitovana je subotom u podne i bavila se
aktuelnim temama prilagodenim najmladim sluSaocima uz adekvatnu muzku prilagodenu
njihovom uzrastu. Posebna paznja posveéivala se zna€ajnijim praznicima i tredicijama vezanim
zanjih, godi$njim dobima, biljkama, Zivotinjama i sli¢no. Svaka emisija je imala I kratke ankete
na zadatu temu sa djecom predskolskog i niZeg osnovnoskolskog uzrasta.

Nedjelja u podne bila je rezervisana za tinejdZere i muziku koju slusaju, keoz top listu pet
najaktuelnijih remiksa, u okviru emisije Teen Top Five koju realizuju dvije sr=dnjoskolke.
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Radnim danima od 14.05h, tokom trideset minuta, sluSaoci su imali priliku da saznaju vise o
svim aktuelnosti iz grada o kojima nije bilo rije¢i u prijepodnevnom programu, ali i da poslusaju
priloge sa relevantnim sagovornicima na aktuelne teme u okviru Popodnzvnog dira. Uz
priloge, emitovane su i najaktuelnije servisne informacije.

Izvjestaj o radu RTB za 2025

Poslijepodnevni program, radnim danima od 15.05 do 19.00 sati, bio je reze-v_san za
Supermarket, zabavno muzi¢ku emisiju koja se radnim danima, u terminu-od 15.05 do
19.00 h na zanimljiv nadin bavila raznim interesantnim temama iz svijeta muzike, filma i
sporta, ali i svim drugim sferama Zivota.

Vijesti su emitovane svakodnevno u $est termina (09.30, 11.30, 13.00, 15.0D, 17.00 i 19.00h),
njihovo trajanje je bilo tri do &etiri minuta i obuhvatale su preglede najznacajnijih deSavanja iz
zemlje 1 svijeta.

Ni ljubitelji sporta nijesu bili zapostavljeni tokom 2025. godine. O svim lokalnim sportskim
deSavanjima govorilo se tokom 15-ominutnog programskog segmenta Sport Fles, radnim

danima od 13.10 h, dok je inostrani sport bio zastupljen u posebnom dijelu Stpermarketa od
1530 b,

Vikend poslije podne i tokom 2025. godine bio je rezervisan za &etvorosatna muzi¢ku emisiju
Top 44 u okviru koje se, na jedan lagan i pitak nadin, plovilo kroz svjetska i domaca muzicka
deSavanja. Emisija je realizovana subotom i nedjeljom u terminu od 14.00 d> 18.00h.

U 2025. godini program je obogacen vedernjim muzi¢kim emisijama Muzi¢ki almanah, Na ti
s klasikom, Svida mi se ova stvar i Brijanje sa Zerajom, kao i emisijama za osnovce Mali
Mestri, emitovanim subotom i nedjeljom.

Muzicki almanah je emisija koja se bavi pop&rock, kao i jazz muzikom i njthovim
predstavnicima sa svjetskog, ali i regionalnog i lokalnog nivoa. Dio emisije =e realizuje sa
gostima u studiju/telefonskim ukljuéenjima poznatih muzi¢ara, a na samom kraju
predstavljana je mini top lista za koju su slusaoci glasali do naredne emisije. Emisija je
emitovana utorkom od 20 sati, reprizno nedjeljom u 21 sat.

Kroz emisiju, Na ti s klasikom, slu$aoci su imali priliku da se upoznaju sa pajedinim muzi¢kim
djelima i epohama kroz razlicite istorijske, kulturne i drustvene aspekte. Cilj emisije je da se na
lagan i prijeméiv nadin sluSaocima priblize kako najpoznatija, tako i men‘e poznata djela
klasi¢ne muzike, kao i kroz razgovore sa poznatim muzi¢arima, dirigentime i kompozitorima.
Emisiju je uredivala i vodila profesorica klavira i solo pjevanja. Emitovana je 3etvrtkom od 20
sati, reprizno subotom u 21 sat.

Svida mi se ova stvar je muzika nesto starijeg datuma koju smo svi nekada jako voljeli, ali
danas i nemamo prilike da je Sujemo &esto. Rijed je o inostranoj i domaéoj muzici. Uz
zanimljivu priu, voditelj nas je vodio na nostalgi¢na muzi¢ka putovanja toxom 60 minuta,
etvrtkom od 18 sati, reprizno ponedjeljkom od 20 sati.
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Za muzi¢ke sladokusce obezbijeden je termin petkom od 20.00 do 22.00a i Brijanje sa
Zerajom, tokom koje su mogli da uZivaju uz najkvalitetniju pop 1 rok muziku domacde i
inostrane scene, sa posebnim akcentom na mlade talentovane muziéare iz Crne Gore i Budve.
U emisiji se povremeno znalo I zasvirati i zapjevati uZivo. Emisija je reprizno emitovana
srijedom u 20 sati.

Mali Mestri, edukativna emisija koju vode osnovci, uz mentorstvo diplomirarog dramaturga,
na odredene teme sa gostima/vr§njacima u studiju. Teme su o nastavnim i vennastavnim
aktivnostima, takmi€enjima, festivalima, o velikim i malim problemima sa kofima se
suoCavaju osnovci. Emisije su premijerno emitovane subotom i nedjeljom od 13 do 13.30,
reprizno oba dana u 20 sati.

Tokom ljeta, termin od 10.00 do 12.00h bio je rezervisan za Ljeto uz radio, emisiju posveéenu
turisti¢kim aktuelnostima, odnosno najaktuelnijim temama u vezi sa boravkom gostiju u Budvi,
privatnom i hotelskom smjestaju, kampovima, kupalidtima, kvalitetu morske vode, izletnickom
i ruralnom turizmu, pjeSackim stazama i ostalim segmentima turisti¢ke porude, aktivnostima
lokalne samouprave, TOB, Morskog dobra i sliéno. Svakog &etvrtka, u julu i avgustu 2025,
prijepodnevni program je bio posveéen jednom dijelu naseg grada od Buljarice, preko Petrovea,
Svetog Stefana, Przna i Kamenova, zatim Rafailoviéa i Begi¢a, kroz Budvu, pa do Jaza.
Novinarska ekipa ukljuéivala se sa terena i sa sagovornicima iz raznih inst-ticija, preduzeca,
sluzbi i hotela izvjestavala o trenutnoj situaciji, problemima sa kojima se suctavaju i drugim
desavanjima.

Emisija Ljeto i kultura emitovana je ponedjeljko, srijedom i petkom tokom I eta taéno u podne,
abavila se programima festivala Grad teatar, ali i brojnim de$avanjima drugih imstitucija kulture
na podru¢ju Budve, Svetog Stefana i Petrovca. Izvjestaji, prilozi i interv-ui sa poznatim
glumcima, rediteljima, scenografima karakterisali su svaku emisiju tokom jula i avgusta.

Utorkom i Cetvrkom, tokom ljeta 2025. godine, emitovan je petnaestom nitni programski
segment Ljeto oko nas u okviru kojeg su vodeni razgovori sa organizatorima b-ojnih de$avanja
iz drugih gradova Crne Gore. Tako su na$i slufaoci imali informacije o berskom Ljetu sa
zvijezdama, tivatskim Purgatorijama, hercegnovskom Filmskom i Guitar festivalu, niksiékom
Lake i Bedem festu, kolasinskom Tango kampu, Zablja¢kom i kotorskom Wild Beauty Art
festivalu ulcinjskoj Hidroavio regati, Bokeskoj no¢i, brojnim ribarskim feftama u manjim
primorskim mjestima i sli¢no.

Kao i svih prethodnih godina, Radio Budva je prenosila sjednice SO Budva, kojih je u 2025.
godini bilo deset. Sjednice su odrZane 10. januara (konstitutivna), 03. februara (prva), 06.
februara (druga I treca), 21. februara (&etvrta), 02. aprila (peta), 11. jula (tecta), 25. avgusta
(sedma), 03. oktobra (osma), 12. novembra (deveta) I 31. decembra (desetz). Sve sjednice su
prenoSene direktno u program Radio Budve, te pripremani izvjestaji z naredni dan.
Tradicionalno je preno$ena je i sve¢ana sjednica povodom Dana Opstine, 22. novembra.
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U cilju $to kvalitetnijeg informisanja, tokom 2024. godine u studiju Radio Bucve gostovali su
predstavnici lokalne samouprave, sekretari sekretarijata, direktori i struénjaci preduzeca i
ustanova, poslenici turisti¢kih i privrednih subjekata, sportisti, talentovani uéenici, glumeci,
reditelji, slikari, knjiZevnici i svi oni koji su svojim radom, angaZovanjem i djelovanjem
doprinijeli drustvenoj zajednici kao i svi drugi, za ¢ije gostovanje bude postejeo aktuelan i
opravdan povod. Takode, obiljeZeni su svi znadajni datumi, emitovani prilozi sa press
konferencija, skupova, seminara, kongresa i manifestacija, realizovana brojra telefonska
ukljuéenja sa terena, tematski obradivane aktuelne teme.

Bolna tacka I u 2025. godini je bila tehnika, §to je u junu rezultiralo viSedne/mm kvarom u
reZiji usled kojeg govorni program nije emitovan tri dana, da bi, do nabavke odredenih
djelova iz inostranstva neophodnih za popravku, program oteZano realizovan do oktobra. Kao
satisfakcija bila je €injenica da se &itava situacija nije odrazila na kvalitet programa.

U svakodnevnoj, ¢esto i neravnopravnoj borbi sa drugim medijima, posebno kada su druStvene
mreZe u pitanju, zaposleni u Radiju su se trudili da sluSaocima pruze te¢mu, objektivnu i
blagovremenu informaciju, $to je i imperative. Prije godinu, sprovedena je anketa na globalnom
nivou, koja je pokazala “da je gotovo nemoguée ¢uti govor mrZnje na radio stenicama, §to nije
slu€aj sa drugim medijima, posebno drustvenim mreZama”. I to je, uz ranije ravedeno, misija
Radija Budva koja se njeguje od njegovog osnivanja.

Ekipa Redakcije Radio Budve, koju su u 2025. godini ¢inile dvije voditelji/ke. Getiri
novinari/ki i urednica, je, pored redovnog rada, svakodnevno zna¢ajnu pazmju posvecivala i
obuci mladih saradnika, bilo da su se samoinicijativno prijavili ili kroz drzavn program
odradivanja pripravni¢kog staza. Odsustvo samo jednog ¢lana Redakcije, usloZnjavalo je
organizaciju rada, ali su i dalje imperativ bili slu$aoci i program.
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IZVJESTAJ O RADU PORTALA RTV BUDVA ZA 2025. GODINU

1. Tehni¢ka i organizaciona unapredenja

Tokom 2025. godine realizovana je klju¢na modernizacija platforme kroz uvcd=nje novog sajta.
Ova inovacija je zna¢ajno podigla kvalitet rada, obezbjedujuéi znatno brze odjavljivanje vijesti
i optimalnu brzinu i§¢itavanja informacija za posjetioce portala.

Na polju unutra$nje organizacije, uspje$no je sprovedena reforma rada tokom drzavnih i
vjerskih praznika. Novim modelom organizacije ostvarene su znacajne budZetske uStede, dok
je kvalitet izvjeStavanja zadrzan na profesionalnom nivou.

2. Kontinuitet u informisanju i lokalni znacaj

Sa prosjeénim dnevnim protokom od oko 50 vijesti, portal je svakodnevno odgovarao na
profesionalne izazove i obezbjedivao kontinuitet u informisanju. Akcenat izvjeStavanja bio je
usmjeren na plasiranje pravovremenih informacija od zna¢aja za gradane Budve, uz dosljedno
vodenje rauna o interesima osnivaca — Opstine Budva.

Poseban kvalitet u radu predstavlja deZurstvo vikendom (subotom i nedjel om) u periodu od
08:00 do 20:00 &asova, koje novinari obavljaju od kuce. Redakcija portala se pozicionirala kao
jedina radna jedinica u lokalnom medijskom prostoru koja nedjeljom aktivro-donosi i prenosi
kljuéne vijesti.

3. Izazovi i poteSkoée u radu

Godinu su obiljezila dva krupna izazova na polju distribucije sadrZaja i ljudsk h resursa:
Tehnic¢ki/Digitalni gubici: Zbog suspenzije zvaniénog Instagram profila, portal je pretrpio
nenadoknadiv gubitak u vidu znadajnog broja pratilaca (folovera), Sto je uticalo na trenutni
domet na druStvenim mreZama.

Kadrovske promjene: Redakcija je pretrpjela kadrovski deficit odlaskom stalno zaposlene
novinarke na drugo radno mjesto. Iako se krajem godine timu pridruzila nova keleginica, proces
njene obuke, uz istovremeno pokrivanje redovnih poslova, predstavljao j= dodatan napor i
optereéenje za preostali sastav redakcije.

Zakljuc¢ak

I pored kadrovskih i tehni€kih izazova, portal RTV Budva je uspjesno priveo xraju jo$ jednu
poslovnu godinu. Stabilnu poziciju i opravdanost rada potvrduju sami gradani Budve, kojima
je ovaj portal i dalje primarni i prvi izbor prilikom svakodnevnog informisanje.
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IZVIJESTAJ O POSLOVANJU SEKTORA MARKETINGA ZA 2025. GODINU
Poslovanje Sektora marketinga RTB-a tokom 2025. godine odvijalo se u sloZeaim trzi$nim i
ekonomskim okolnostima, koje su zna¢ajno uticale na ukupne komercijalne aktivnosti i
ostvarenje planiranih prihoda. Uprkos izazovima na trZi$tu oglaavanja, smaaj=nim budzetima
oglaSivaca i izraZenoj konkurenciji u medijskom prostoru, Sektor marketinga j= kontinuirano
radio na oCuvanju postoje¢ih poslovnih partnerstava, unapredenju marketingxia aktivnosti i
jadanju prepoznatljivosti brenda RTB.

Aktivnosti sektora bile su usmjerene na poveéanje komercijalnih prihoda, razvoj novih
modela saradnje sa oglaSivagima, promociju programskih sadrzaja i realizaciju drustveno
odgovornih projekata, sa ciljem jaanja pozicije RTB-a na medijskom trzistu.

Prihodi od marketinga (TV i radio oglasa, kao i izrade spotova), zajedno sa komercijalnim
prihodima (prihodi od zakupnina), u 2025. godini ostvareni su u iznosu od pritlizno 80% u
odnosu na planirane vrijednosti.

Razlozi za neostvarenje planiranog nivoa prihoda ogledaju se u nepovoljnoj siruaciji na
marketinSkom trZistu, ekonomskoj i dru§tvenoj nestabilnosti, kao i znaéajnom smanjenju

budZeta oglasivaga namijenjenih RTB-u.

Grafikon 1: Kretanje prihoda u 2025. Godini

Kretanje prihoda u 2025.godini
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Izvor: Autor
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U prva dva kvartala 2025. godine prihodi biljeZe stagnaciju. Tokom ljetnjih m eseci — jula,
avgusta i septembra — zabiljeZen je olekivani rast prihoda zahvaljujuéi realizaciji ljetnjeg
programa ,,Budvansko ljeto — Podgoricke pri¢e®, koji je realizovan u saradnji sa Radio
Televizijom Podgorica.

Krajem godine, posebno u decembru, evidentiran je dodatni rast prihoda usljed emitovanja
novogodisnjih Eestitki i prenosa novogodi$njeg programa sa Trga ispred Staroz grada.

Rad Sektora marketinga bio je usmjeren na obezbjedivanje svih potrebnih uslcva za
nesmetano funkcionisanje sektora, koordinaciju rada organizacionih jedinice v cilju
efikasnijeg poslovanja, kao i unapredenje i kontrolu sprovodenja poslovnih procesa unutar
sektora.

Sektor marketinga i prodaje je tokom 2025. godine nastavio aktivnosti koje se odnose na:

e usmjeravanje paznje i kontaktiranje znagajnijih marketingkih agencija - potencijalnih
partnera;

o planiranje i realizaciju marketinskih aktivnosti sa ciljem povecéanja prihoda i jadanja
korporativnog imidza RTB-a;

o realizaciju medijskih sponzorstava manifestacija iz oblasti kulture, spo-ta i drugih
drustvenih dogadaja;

o izradu ponuda i posebnih kalkulacija za prodaju programa iz produkeij= RTB-a;

o uskladivanje proizvoda i usluga sa potrebama oglasivaca;

o pracenje realizacije ugovora iz domena prodaje, kupovine i razmjene programa.

Grafikon 2: Struktura ukupnih prihoda ostvarenih u 2025. Godini

Izvor: Autor

Strana 19



RTB

Izvjestaj o radu RTB za 2025

U strukturi ukupnih prihoda dominantno mjesto zauzimaju paketske usluge, ze koje se
oglasivacdi najéesce opredjeljuju.

Sluzba marketinga poseban akcenat stavila je na promociju i jaGanje imidZza RTB-a, sa ciljem
unapredenja programske ponude Radija i Televizije Budva, kao i Portala RTB, stvaranja
pozitivnog imidZa kuée i povecanja interaktivnosti izmedu nase medijske kuce i korisnika
usluga.

U tom smislu posebno izdvajamo projekat:
1. ,Izbor za najljepsi novogodisnji izlog*

Cilj akcije bio je podsticanje preduzetnistva i animiranje vlasnika radnji i poslovnih prostora
da ukraSavanjem izloga doprinesu prazni¢noj atmosferi u gradu. Projekat je rao znadaj i u
ocuvanju imidZa Budve kao turisti¢ke i kulturne metropole.

Posebnu zahvalnost dugujemo preduzeéu Komunalno d.o.o. i Turisti¢koj organizaciji opstine
Budva na podrsci u realizaciji ovog projekta.

MozZe se konstatovati da smo, uprkos oteZzanim ekonomskim okolnostima, smenjenju budzeta
oglaSivaca namijenjenih RTB-u, padu gledanosti, kao i odustajanju pojedinih oglasivaga od
dalje saradnje, uspjeli da zadrZzimo zna&ajan dio marketingkog trzista.

ZAKLJUCAK

Imajuéi u vidu ukupne trzi$ne okolnosti, smanjenje budzeta za oglaSavanje, Hcjadanu
konkurenciju i izazove sa kojima se suoava medijski sektor, moZe se ocijeniti da je Sektor
marketinga u 2025. godini ostvario stabilne rezultate i zadrZao zna¢ajan nive poslovne
aktivnosti.

U narednom periodu fokus ¢ée biti usmjeren na unapredenje marketingkih i korercijalnih
aktivnosti, razvoj novih poslovnih modela, jadanje saradnje sa postoje¢im i po-encijalnim
partnerima, kao i dodatnu afirmaciju RTB-a kao pouzdanog i prepoznatljivozg medijskog

brenda.

Kontinuirano unapredenje programske ponude, razvoj digitalnih platformi i orilagodavanje
savremenim trendovima u oblasti marketinga i medija predstavljaée osnov za poveéanje
prihoda i jaanje trZi§ne pozicije RTB-a u 2026. godini.
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PLAN PRIHODA I AKTIVNOSTI SEKTORA MARKETINGA ZA 2026. GODINU

Kada su u pitanju planovi za 2026. godinu, komercijalni prihodi u okviru Sektora marketinga
projektovani su u iznosu od 110.000,00 €.

Komercijalni prihodi obuhvataju prihode od oglasavanja, sponzorstava, reemitovanja
programa, tehnickih i produkcijskih usluga, kao i druge prihode koje RTB ostvaruje na trzistu.

U cilju unapredenja rada i postizanja boljih finansijskih rezultata, Sektor mark=tinga ée i
tokom 2026. godine nastaviti razvoj marketinga kao vazne poslovne funkcijs RTB-a.
Kreiranjem kvalitetnijeg i trZzi$no orijentisanog programa stvorice se bolji uslavi za
zadovoljavanje potreba gledalaca, a samim tim i veéi interes oglasivaéa za reklamiranje na
programima RTB-a.

Iako je poveéanje prihoda djelimiéno ograniéeno ukupnim stanjem na trzi§te narketinskih
usluga u Crnoj Gori, planom za 2026. godinu predvideno je unapredenje rada - uvodenje
novih modela poslovanja koji bi trebalo da doprinesu rastu prihoda.

Sektor marketinga i prodaje ¢e tokom 2026. godine realizovati sljedece aktivnosti:

o intenziviranje saradnje sa trZi$nim liderima, marketin§kim agencijanra i potencijalnim
partnerima,

o kontaktiranje emitera u Crnoj Gori i regionu radi plasmana i razmjene drograma, kao i
saradnje sa kablovskim distributerima;

e istraZivanje trZiSta u oblasti programske ponude i plasmana programa RTB-a;

 realizaciju medijskih sponzorstava i otkup prava emitovanja sadrZaje za koje postoji
interesovanje;

o pracenje realizacije ugovora iz domena prodaje i kupovine;

e povecanje stepena naplate potrazivanja od marketingkih aktivnosti;

o nabavku filmskog, serijskog, dokumentarnog i animiranog programa radi unapredenja
kvaliteta i atraktivnosti programa RTB-a;

o kreiranje ciljanih marketingkih ponuda;

e proizvodnju i emitovanje komercijalnog programa u skladu sa program skim
standardima i uredivac¢kom politikom RTB-a;

e organizaciju dru§tveno odgovornih projekata;

e unapredenje gledanosti, sluSanosti i multimedijalnosti;

e unapredenje odnosa sa postoje¢im oglasivadima, privladenje novih i pcvratak ranijih
poslovnih partnera;

e sprovodenje posebnih aktivnosti tokom turisti¢ke sezone;

razvoj paketnih marketingkih usluga;

unapredenje komercijalizacije web sajta;

razvoj integrisanog marketing pristupa;

pradenje realizacije ugovora iz domena prodaje, kupovine i razmjene programa.
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Sektor marketinga ¢e i u narednom periodu razvijati strategiju upravljanja imiizom RTB-a, sa
posebnim akcentom na pozicioniranje RTB-a kao medijskog brenda od povjer=nja, kroz
promociju programskih sadrzaja radija, televizije i portala.

Posebna paznja bice posvecena sredivanju baze podataka i evidenciji ciljnih g-upa
potencijalnih klijenata. Efikasno kori§¢enje baze podataka omogudiée kvalit=taiji izbor
klijenata, bolje planiranje marketinskih aktivnosti i izgradnju dugoro¢ne lojelrosti.

Takode, nastaviée se afirmacija marketinske produkcije kroz pripremu reklamiog programa
za emitovanje, izradu promotivnih spotova sopstvenog programa, kao i produkciju spotova,
reportaza i drugih sadrZaja za potrebe treéih lica.

Realizacija plana zavisi¢e od daljeg razvoja ekonomskih prilika, konkurenci e na trZistu, kao i
rejtinga programske usluge RTB-a.

RTB ¢e i tokom poslovne 2026. godine biti suolen sa brojnim izazovima, keji ¢e zahtijevati
maksimalno angaZovanje svih raspoloZivih resursa i dono$enje kvalitetnih podovnih odluka.
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IZVJIESTAJ O RADU TEHNIKE ZA 2025. GODINU

Sektor tehnike i produkcije tokom 2025. godine uspjesno je realizovao sve pla‘nirane
programske sadrZaje definisane programskom $emom, kao i znagajan broj vanrednih i
terenskih produkcionih zadataka.

U toku godine realizovani su redovni dnevni programi radija i televizije, direkﬂ:ni prenosi
skupstinskih zasijedanja Skupstine Opstine Budva, kao i drugi programski sadrZaji od znadaja
za lokalnu javnost. Posebno vaZan segment rada odnosio se na realizaciju Lj =‘t]"l_] eg programa,
koji je tokom turisti¢ke sezone emitovan uZivo sa terena, uz kori$¢enje nove opreme
nabavljene iz kapitalnog budzeta. Nova oprema zna&ajno je unaprijedila tehni¢ke moguénosti
sektora, kvalitet produkcije i stabilnost realizacije programa sa vanjskih lokacija.

Sektor tehnike i produkcije uspjesno je realizovao i direktan prenos novogoci$njeg programa
sa gradskog trga, ¢ime je jo$ jednom potvrdena sposobnost tehnicke ekipe da c‘

dgovori na
zahtjevne produkcione zadatke u realnim uslovima i van studijskog prostora.
\

Tokom 2025. godine dodatno je unaprijedeno i digitalno prisustvo Radio Te evizije Budva.
Pustena je u rad nova verzija portala, ¢&ime su pobolj$ani prezentacija sadrzaja, |
funkcionalnost, preglednost i korisni¢ko iskustvo. Takode, potpisan je ugovor za izradu
mobilne aplikacije za telefone, $to predstavlja vazan korak ka daljem razvoju digitalnih
platformi i boljoj dostupnosti programa i informacija gradanima. ‘

Tokom godine tehni¢ka oprema za proizvodnju i emitovanje programa redov n«‘o je odrzavana i
servisirana, a nova oprema uvedena je u svakodnevni rad. Time su stvoreni bOl_]l uslovi za
stabilniju, kvalitetniju i profesionalniju realizaciju radijskog, televizijskog, portalaskog i
digitalnog sadrzaja.

|
Kao izazovi u radu sektora i dalje se izdvajaju zastarjela kompjuterska mreza, ﬁ‘koja u
pojedinim segmentima oteZava bri i efikasniji rad, kao i izraZena optereéenost snimateljske

ekipe, posebno u periodima pojaanog obima terenskih zadataka, direktnih prenosa i
vanrednih programa. Ovaj problem djelimiéno je ublaZen kadrovskim poj aCdnuma u

wees

televizijskoj reZiji, $to je doprinijelo boljoj organizaciji rada i stabilnijoj realizaciji programa.
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Uprkos navedenim izazovima, Sektor tehnike i produkcije je tokom 2025. godine odrZzao
kontinuitet u radu, uspjesno realizovao sve kljuéne programske obaveze, unap-ijedio
produkcione kapacitete i napravio znadajan iskorak u razvoju digitalnih servisa RTB.
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